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EL CREDITO AL CONSUMO Y LA SOCIEDAD DIGITAL

En esta obra, se analiza en profundidad la migracién del sector de financiacién de
consumo a un entorno digital, asi como los problemas y retos que estos cambios
plantean.

También en el libro se estudian
nuevos fendmenos producidos por

EL CREDITO AL . la economia virtual, como la

aparicion y desarrollo de las
CONSUMO Y RN financieras tecnoldgicas, o
LA SOCIEDAD “FintTech”, o las cada vez mas
DIGITAL ' iy frecuentes practicas de “banca en

la sombra” (shadow banking), que
ya representan el 24% de los flujos

Autores:

Antonio Giraldo Burgos financieros en la Unién Europea, si
- Sl s bien en Estados Unidos dicho

Alberto Uruefa Lopez
Noelia Rabadan Arénguez porcentaje alcanza el 40%.
Joaquin Mouriz Costa

Ignacio Olivera Lagunas

Los diversos autores coinciden en la

Aida Miguel Gutiérrez

José Maria Anguiano Jiménez dificultad de adaptar las empresas
Jaime Prieto Rojo

de financiacion de consumo en un

Carlos Alonso Martinez

AhaRibio Gopzaes entorno que opera cambios tan

Carlos Lazaro Gozalvez

Francisco Almuzara Guzmén radicales, pero igualmente sefialan
al unisono las grandes

Prélogo: Oscar Cremer Ortega, Presidente ASNEF

oportunidades que se abren para
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El prélogo del libro indica que “Espafia, a diferencia de otras citas historicas como la
Revolucion Industrial, a las que llegd con retraso, en esta ocasion llega puntual, incluso
por delante de paises como Alemania o Reino Unido (...) Ello se concreta en que el 79%
de los hogares espaiioles tienen acceso a la Red, evaludndose en 23 millones la actual
poblacion online de nuestro pais, de los cuales 17 millones son usuarios de las
principales redes sociales”.

Las entidades que financian el consumo en Espafia deben asumir el reto de dar
respuesta a esta realidad si quieren seguir operando en un mercado de comercio
electrénico que en 2015 habrd llegado a mover aproximadamente 20.000 millones de
euros, siendo ya utilizado por el 30% de los consumidores para realizar sus compras.



